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Auto-Kunden ς wie die Hersteller sie sich vorstellen: 



Auto-Kunden ς wie sie wirklich sind: 



0

20

40

60

80

Jaguar Mercedes Mini Opel BMW VW Audi Ford

Quelle: CAR 2011 

Alter von Neuwagenkäufern nach Automarke (2011) 







Verkehrsaufkommen nach Art des Fortbewegungsmittels 
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Motorisierter Individualverkehr

Mitfahrer bei motorisierten
Individualverkehr

zu Fuß

Fahrrad

ÖPV

Quelle: MiD 2008 



Verkehrsaufkommen nach Art des Fortbewegungsmittels:  
Veränderung in % von 2002 auf 2008 
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Motorisierter
Individualverkehr

Mitfahrer bei
motorisierten

Individualverkehr

zu Fuß Fahrrad ÖPV

Quelle: MiD 2008 



 

 

ÁDas Auto verliert seine Aura als Status-Symbol und als  
Symbol von Freiheit und Individualität 

ÁDas automobile Verkehrsaufkommen stagniert 

ÁDer ÖPV wird aus neuer Perspektive gesehen und erhält  
neue Chancen 

ÁDer ÖPV hat aus Gründen der Ökologie Image-Vorteile  
ς  aber er ist auch zahlreichen Image-Risiken ausgesetzt 

 

 



Gemeinwohl- 
Kommunizierer 
 
ÅBest-Ager-

Leitmilieu  
ÅOrientierung:  

Nachhaltigkeit  
und Offenheit 

ÅEngagiert in der 
Öffentlichkeit 



Toleranz-Aktivisten 
 
Å Junges Leit-Milieu 
ÅOrientierung:  

Toleranz und 
Flexibilität 

Å Ständige Vernetzung 
und Kommunikation 



Führerscheinbesitz nach Altersgruppen 
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18 bis 29
Jahre

30 bis 39
Jahre

40 bis 49
Jahre

50 bis 59
Jahre

60 bis 64
Jahre

65 bis 74
Jahre

75 Jahre und
älter

Quelle: MiD 2008 
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Quelle: CAR 2011 lt. Spiegel Online 

Autodichte pro 1.000 Einwohner (2011) 
je hipper, desto weniger Autos 


